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v l e' Antecedentes / Objetivos
-Fase &

Value!experience

w Elprincipalobjetivo de estainvestigacionconsistioen tener conocimientode la
importancia del medio prensa en la plaza de Mérida, asi como obtener
informaciondetalladaacercade loslectores,sushabitosde exposicioma prensa
y sushabitosde consumo

w Sehicieron 305 entrevistas mediante un cuestionarioestructurado pregunta
respuestaa traveésde entrevistaspersonaledajola mecanicadenominadaCasa
por Casa

w Losentrevistadosfueron personasde 18-65 afiosde edad (no se establecieron
cuotaspor edad,sexoo NSEpara determinar el perfil) residentesen Mérida y
gue hubieran comprado / leido algun peridédico durante la semana del
levantamiento

¢ FechadeLevantamientoDel 7 al 26 de Juliode 2008
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VLB! - Fase 2

Value!experience

w INVESTIGACION ETNOGRAFICA EN CAMPO

w Modalidad: Recorrido de campo (observacion, ubicacion del target siguiendo el
producto, filmacion y eventualmente micentrevista para generar diSCurso
accion filmable).

w Intercepten puestos de periodicos, cafeterias, parques (en general, espacios
publicos) / Recluta moderador.

w Filmacion de contactos, sin ensayo, en escenarios diversos (casa, oficina, parque
cafeteria)

w En todos los casos se obtuvo la autorizacion para filmarlos e incluir su informacio
en actividades promocionales del periodico.

¢ Fecha de Levantamiento: Del 12 al 13 de Agosto de 2008.
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V. l,e!PerfiI de la Muestra

Value!experience

LEVANTAMIENT( MUESTRA
CLT PONDERADA

HOMBRE
MUJERE$

50 16, 44 14,
C 100 33.4% 7B 25.69
D+ 108 35.4% 71 23.3Y
D/E 45 14.8% 110 36.7%

Los resultados fueron ponderados de acuerdo al peso real de'la
poblacion de Mérida. Fuente INEGI Conteo de Poblacion 2005
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V-Le!

Value!experience

Principales Resultados
[ La Categoria ]
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V‘ I_e! Conversion hacia la Categoria

Value!experience
PORCENTADELECTORESONVERTID@®NSUTITULO
Periodico de Matamoros 08 94
Periodicos Cd. Juarez 05 92
Cerveza

Periodicos de Culiacan

Periodicos de Mazatlan

Mercados dificiles de

Periodicos Cuernavaca 07 penetrar.
No sensibles al precio.
Soportado por marcas
Periddicos de Mérida 08 fuertes.

Periodicos Cd Juarez 07

Periodico Nuevo Laredo
Mercados faciles de

A
g

Sensibles al precio.
Marcas débiles.

Periodicos Chihuahua

Periodicos Mérida 05 62

Periodicos Cancun 05 60
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' Incidencia de lectura de periodicos
o I_- e & -Ultima semana

Value!experience
+77.5% 2008
2005 NO
14.8%
Sl
NO 48.0%
52.0%
S
; ; 85.2%
Incidencias en Otras Plazas
Base: Total Contactados (628) Chihuahua 97% Base: Total Contactados (358)
Cuernavaca 92%
Cd. Juarez 92%
Cordoba 80%
Cancun 38%
Matamoros 27%

F1. ¢ Digame si usted en la Ultima semana leyo algun perios
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Conocimiento de periodicos
v. I_e §-T.OM./S.OM./AIDED -

T.OM S 00 AIDED -
Value!experience Multiplicidad 3.51
100% 96% 20% 97% 0a%
2008 .

4 anos

29%

+414%

Diario cde Yucatan Milenio Noveaydes Por esto Lai

DIARID DE YUCATAN FOR ESTO DE FESD LA EL MUNDO AL D ELD

P2. ¢Cual o cuales periddicos conoce aungue nunca los haya leido? Base: Total entrevistas (300)
P3. ¢ Cual o cuales de los siguientes periddicos que le voy a mencionar conoce o ha oido
nombrar aunque nunca los haya leido?
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' Lectura de periodicos
e I_' e @ -Periddicos leidos en alguna ocasion / frecuentemente

Value!experience Principales Respuestas
Multiplicidad: 3.07 1.76
m Alguna vez m Frecuentemente

80% 27%<

De Peso

62% 55%<

34% 42%< Base: Total entrevistas (305)

Milenio Novedades

Indicadores vs. Mundo al Di.

/\
5%>r150%<
A4

P4:- Usted me indicé que acostumbra a leer periédico, ¢ Digame que periddicos ha leido en alguna ocasion?
P5- ¢ Cudles son los periddicos que lee usted con mayor frecuencia?
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' Participacion de Mercado
o l' e o Variaciéon vs. medicion anterio

-Lectura Frecuente

Value!experience

+77.5% 2008
Lal
2005 100 T29%
Por Esto
EL LA Diario de 14%
1% 8%  bORESTO Yucatan ~7%
r 15% 38%
-29%
DIARIO DE
YUCATAN
47%
GRUPO 0
SIPSE¢—— + 55 /(EN
29% GRUPO SIP:
LECTORES > +31%
Base: Total entrevistas (300) Base: Total entrevistas (305)
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v I. e' Perfil del Lector
© _Periddicos de Plaza Mérida

Value!experience

Mérida 2008| Dlizwiode Eeatiin | | POR ES’[O! ‘ NOVEDADES
POP Units % Index |Units % Index |Units % Index |Units % Index |Units % Index
TOTAL 100.0% 207 190 73 51 15
MASC 48.0% 100 48.3% 101 90 47.4% 99] 33 4523% 94 16 314% B85 B 40.0% 83
FEM 52.0% 107 51.7% g9 | 100 528% 101 40 S54.8% 105 35 BRAE% 132 3 53.3% 103
18-24 27.0% 58  28.0% 104 55 289% 107 18 247% 91 21 412% 153 1 6.7% 25
25-34 38.0% 76 36.T7% a7 73 354% 101 24 329% 87 18 353% 93
35-44 29.0% 60  29.0% 54 25.4% 93 35.6% 123 11 216% T4 4 26.7% 92
45-65 6.0% a8 4.2% 70 3 6.8% 114 1 2.0% 33
-
ABC+ 14.0% 12 £.3% S8l 14 19.2% 137 L 0.0% -
C 26.0% 21.6% nhRl 23 31.5% 121 13 255% 93 4 28.7% 103
D+ 26.0% 25.8% a9l 16 21.9% 84 8 15.7% 60 1 6.7% 26
DE 37.0% it el 19 26.0% 70

Mayor afinidad en el
segmento socioeconomicq

de menor tamafio de la
plaza
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http://es.wikipedia.org/wiki/Imagen:DePesoYucat%C3%A1n01.jpg
http://www.yucatan.com.mx/

V. I.e ! Indicadores
MILENIO

NOVEDADES
Frecuencia de lectura semanal: 5.4 veces
por semana (+26% que el promedio de la
plaza)

Lectores por ejemplar: 3.7
Dias de lectura: Domingo (86%), Lunes

(78%) y Jueves (78%)

Lugar de lectura: Casa (83%)

W

Frecuencia de lectura semanal; 4.5 veces
por semana (+5% que el promedio de |a

plaza)

Lectores por ejemplar: 2.9

Dias de lectura: Miércoles (60%), Lunes
(58%) y Sabado (87%)

Lugar de lectura: Casa (79%)

research


http://es.wikipedia.org/wiki/Imagen:DePesoYucat%C3%A1n01.jpg

V° l. e ' Forma de adquisicion -
Qo

Value!experience
Milenio
Total | De Pesa Novedades
(BASE: PONDERADAS35 190 15
% % %
Puestos de periodicos fijos 44 41 34
Voceadores 31 38 12
Establecimientos 14 13 37
Prestado 5 5 10
Sistema de entrega 3 3 0
Estoy suscrito 3 0 7
TOTAL PAGADO 95 95 90
Base: Tot al | ectores frecuentes de ¢

P9.- ¢cudl es la forma en la que adquiere su periddico
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V-Le!

Value!experience

Contenido
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v I- ' Lectura de periédicos
gy e © - Razones de lectura

Total| De pesg Milenio Novedades

Base sin pondera] 521 | 168 14
Base ponderadg 535 | 190 15
Secciones (Neto) 44 45 23
Informacion locg 13 16 21
Seccion de accidentf 8 20 0
La informacion de robq 2 6
Lanotarojaesmascly 2 0
Informacion de social{ 1 0 21

Contenido (Neto) 35 16 66

Mas informacién / informacion compleg 13 3 29

Es objetivo / No es amarrilliy 6 0 29

Informacion clar| 5 4 7

Es interesany 3 2 10

Esconcig 2 2 6

Es directy 1 1 6

Adquisicion (Neto) 7 16 0
Por barato / Economico / Precio acces| 7 18 1

Es facil de encontr{ 2 3 0

w
o
N
N
N
[0}

Otros (Neto)

N
o
~

Es confiable en sus no
Esfacildele¢ 1 0
FasSy ¢2dart fSO02NBla FTNBOMZSSyuSa RS

P12. En sus propias palabras, por favor digame, por qué razones lee usted con mayor frecuencia...?
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V-Le!

Value!experi

La Atencion al suscriptor

El precio es el justo que puedo
pagar
La Publicacién de ofertas

a informacion de deportes

Desempefio real del periodico
- Promedios

—+=\lilenio Novedades
De Peso

S
m ~ La facilidad para adquirirlo

El Disefio del periodico
‘\\ La informacién de esp@

S =
8% =
-

Los columnistas

a Extension de las notas

Base: Total Lectores de cada titulo

P22:¢Le voy a leer una serie de atributos acerca del periddico y quiero que los evalUe en una escala de 5 puntos, dditaeniusignalo
@ p AAIYATFAOF Ydz2 o0dz2Sy2 A 1jdzS OFfAFAOIOAsYy S RIENNI | XK
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v I. e 'Secuones de periodicos
-Lectores de De Peso
Value!experience

Nota roja 91%

Espectaculos 52%

Hordscopos 46%

Aviso clasificado

0,
33% 2008 Base (190)  Multiplicidad 3.19

Deportes 32%

Caricaturas 30%

Poster central 23%

Columnistas 11%

Base: Lectores frecuentes De Peso
P19:De las secciones o suplementos que componen el periddico De peso ¢ cuales lee regularmente?
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V-Le!

Value!experience
Nacional

Local/Ciudad
Gente y comentarios
Internacional

Deportes

Gente y comentarios hace
25 anios

Espectaculos

Clasificados

Suplementos
especializados

Portada
Multiplicidad 3.02

Peninsula

Base: Lector

R ores frecuentes
P185S ftl a aSOOA2YS

8%

8%

7%

Secciones de periddicos

-Lectores Milenio Novedades

39%
39%
36%
30%
16%
16%

e Milenio Novedades (15)

2

adzLJ SYSyia2a

5%

j dz§ 02YLRyYySy Sf

LISNRA s RAO2
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V° I_e ! Sobre los anuncios

Value!experience
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V-Le!

Value!experience

Habitos y Consumos
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' Despensa
* I.‘ e © -Persona que la compra

Value!experience

mDe Peso (190)
=]

uMilenioMovedades (15)

LA SENORA DE LA CASA  JEFE DE FAMILIA EL MISMO/ELLA MISMA EN PAREJA HIO /HIJA OTROS

Base: Total Entrevistas (305)

40- ¢ Quién es la persona encargada de comprar la despensa en su hogar?
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v ' Despensa
. I_' e © -Frecuenciay dias de compra

Value!experience Milenio
) Novedades
-Frecuencia de compra De Peso (190) (15)
% %
Diario 4 0
Cada tercer dia 2 0
Cada semana/una vez en la semana 48 43
Cada 15 dias/cada quincena 34 56
Cada 21 dias/cada 3 semanas 0 1
Cada mes 4 0
Menos frecunete 1 0
No tiene frecuencia fija 7 0
Milenio
-Dia de compra Novedades
De Peso (190) (15)
% %
Lunes 3 0
Martes 3 0
Miércoles 4 0
Viernes 2 21
Sabado 16 10
Domingo 11 10
Sin dia especifico 61 59

41 - Por lo general, ¢ Cada cuando se compra la despensa en su hogar?
42 - ¢ Qué dia acuden a realizar las compras de la despensa en su hogar?
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V-Le!

Value!experience vrento
Novedades
- Supermercado / Autoservicio - [ De Peso (190 (15)
% %
Chedraui 43 60
Bodega Aurrera 30 13
Soriana 24 23
San Francisco de Asis 20 10
Dunosusa 10 1
Walmart 3 20
Sams 1 0
Comercial Mexicana 3 1
MiTenio
-Tiendas departamentales- Novedades
De Peso (190 (15)
% %
Chapur 28 34
Sears 22 21
Liverpool 12 30
Dorians 7 17
Coppel 8 0
Otros 3 1
Ninguno 39 7

43.- Podria decirme el nombre del supermercado/autoservicio al que asiste?
44- ; A que tiendas departamentales asiste usted regularmente?

advertising © media research



' Automovil
* I_‘ e © -De Peso

Value!experience
-Posesion de automowl

m 2008 Base (190)
% = 2005 Base (188)

73%

No
91%

27%
Si

Autofinanciamiento

Base: Total lectores de De Peso

-Obtencidon de automovi
%

Trabajo

Usado
87%

Nuevo

=

%

Efectivo

TT%
83%

12%
17%

P46 ¢ Tiene automovil?
46b- ¢ Como obtuvo su auto?

_ N K
Crédito Bancario

46¢- ¢ Como fue el pago de su auto?
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' Automovil
° I_’ e ©® -De Peso

Value!experience
-Marca de automovi -Ano del automovit
46a- ¢ Cual es la marca? Base: Total de Lectores de De Peso que poseen automovil 2008 27%
46a- ¢,De que aho? Base: Total de Lectores de De Peso que poseen automovil 2005 9%
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