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METODOLOGÍA
Å PoblaciónObjetivo: Lectoresde periódicosde la ciudaddeTijuana.

Å Diseño de la Muestra. Se realizó una muestra probabilísticapolietápica con base en el marco
geoestadísticodel INEGI,el marco muestral fue conformadopor todas las AGEB(Áreasestadísticas
básicas)del áreametropolitanade Tijuana,conestemarcoen unaprimeraetapaseseleccionaronde
maneraaleatoria40 AGEB,en una segundaetapaseseleccionaron2 manzanasde maneraaleatoria.
Encadamanzanase llevó a caboun recorrido aplicandouna hoja con los filtros definidospara este
estudiohastaencontrar5 viviendasconinformantesquecumplieranlassiguientescondiciones:

Å Leerperiódicoslocales
Å Leerel periódicopor lo menosunaveza la semana

*En caso de no cubrirse la cuota por manzana,se agregaronmanzanasde acuerdo a criterios
definidoshastacompletarel númerode entrevistascorrespondiente.

Å Cuestionario: Fuediseñadopor Berumeny aprobadopor MediosMasivosSAde CV

Å Metodología de recolecciónde datos. EntrevistaspersonalesάŎŀǊŀa ŎŀǊŀέen el domicilio de los
entrevistados.

Å Tamaño de la muestra. Un total de 400entrevistas.

Å Fecha de levantamiento. Del 31de Eneroy del 1 al 9 de Febrerode 2009.

Å Precisión. La precisión de las estimaciones globales es de  ± 5% con un nivel de confianza de 95% en 
los principales indicadores.
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PATRÓN/
EMPRESARIO/

PROFESIONISTA 
INDEPENDIENTE

1.8%

TRABAJA POR SU 
CUENTA
20.5%

TRABAJA EN EL 
GOBIERNO

5.8%

TRABAJA EN  
EMPRESA 
PRIVADA

31.5%

JUBILADO/
PENSIONADO/
DESEMPLEADO

11.3%
AMA DE CASA

23.8%

ESTUDIANTE
5.5%

HOMBRE (30-39)
12.5%

HOMBRE (40-49)
9.3%

HOMBRE (50+)
11.0%

MUJER (17-29)
15.3%

MUJER (30-39)
13.8%

MUJER (40-49)
9.5%

MUJER (50+)
11.0%

A/B/C+
23.5%

C
24.8%

D+
26.0%

D/E
25.8%

PRIMARIA
20.8%

SECUNDARIA 
30.0%

PREPARATORIA  
24.5%

CARRERA 
COMERCIAL/

TÉCNICA
6.3%

LICENCIATURA O 
MÁS

18.5%

TIPO DE INFORMANTE ESCOLARIDAD

OCUPACIÓN NIVEL SOCIOECONÓMICO
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¿Me podría mencionar los periódicos localesque usted recuerde? 
Cuadros 1, 1.1y 1.2

EL MEXICANO FRONTERA ZETA LA I SEGUNDA 
EDICIÓN DEL 
MEXICANO

SOL DE 
TIJUANA

ECOS OTRO

50.0%

28.8%

9.8%

5.3% 2.3% 2.0% 1.5%
0.5%

33.5%
29.6%

16.2%

10.5%

2.5%
4.2%

1.4%
2.1%

85.3%

75.3%

41.3%

26.8%

6.3%

10.8%

3.5%
5.3%

TOP OF MIND

SHARE

SUMA DE MENCIONES

BASE:400 LECTORES
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EL MEXICANO FRONTERA ZETA LA I SOL DE 
TIJUANA

OTRO NINGUNO NO SABE

48.5%

26.8%

14.8%

5.0%

1.3% 2.0% 1.3% 0.5%

De los periódicos que hay en esta ciudad y que usted haya leído en los últimos seis meses 
dígame por favor,  ¿Cuál considera que esel que ofrece mejor información? Cuadro 3.1

BASE:400 LECTORES
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De los periódicos que hay en esta ciudad y que usted haya leído en los últimos seis meses 
dígame por favor, ¿Cuál le inspira más confianza? Cuadro 3.3

EL MEXICANO FRONTERA ZETA LA I SEGUNDA 
EDICIÓN DEL 
MEXICANO

OTRO NINGUNO NO SABE

40.5%

26.4%

15.3%

6.0%

1.5% 2.3%

6.8%

1.3%

BASE:400 LECTORES



9

De los periódicos que hay en esta ciudad y que usted haya leído en los últimos seis meses
dígame por favor, ¿Cuálesel que menos le gusta? Cuadro 3.4

ZETA SOL DE 
TIJUANA

LA I SEGUNDA 
EDICIÓN DE EL 

MEXICANO

FRONTERA EL MEXICANO OTRO NINGUNO NO SABE

19.0%

17.5%

8.0%
7.0%

6.5% 6.3%

3.3%

20.0%

12.5%

BASE:400 LECTORES
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¿Cuál periódico local acostumbra leer con mayor  frecuencia? 
Cuadro 4 

EL MEXICANO
43.3%

FRONTERA
29.0%

ZETA
12.0%

LA I
9.8%

SEGUNDA EDICIÓN DEL 
MEXICANO

2.3%

OTRO
3.9%

BASE:400 LECTORES
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