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Å PoblaciónObjetivo: LectoresdeperiódicosdeVeracruz.

Å Diseñode la Muestra: Serealizóuna muestraprobabilísticapolietápicacon baseen el marcogeoestadísticodel
INEGI,el marcomuestralfue conformadopor todaslas AGEB(Áreasestadísticasbásicas)de la ZonaConurbadade
Veracruz, con estemarcoen una primeraetapaseseleccionaronde maneraaleatoria40 AGEB,en una segunda
etapaseseleccionaron2 manzanasde maneraaleatoria. Encadamanzanasellevó a caboun recorridoaplicando
una hoja con los filtros definidosparaesteestudiohastaencontrar5 viviendascon informantesque cumplieran
lassiguientescondiciones:

Å Leerperiódicoslocales
Å Leerel periódicopor lo menosunaveza la semana

*En casode no cubrirsela cuota por manzana,se agregaronmanzanasde acuerdoa criterios definidoshasta
completarel númerode entrevistascorrespondiente.

Å Cuestionario: Fuediseñadopor Berumeny aprobadopor MediosMasivosSAde CV

Å Metodologíade recolecciónde datos. EntrevistaspersonalesάŎŀǊŀaŎŀǊŀέenel domiciliode losentrevistados.

Å Tamaño de la muestra. 400entrevistas.

Å Fecha de levantamiento. Del 17al 21de Marzo de 2009.

Å Precisión. La precisión de las estimaciones globales es de  ± 5% con un nivel de confianza de 95% en los 
principales indicadores.
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HOMBRE (16-29)
12.3%

HOMBRE (30-39)
12.5%

HOMBRE (40-49)
12.8%

HOMBRE (50+)
20.0%

MUJER (16-29)
11.0%

MUJER (30-39)
7.8%

MUJER (40-49)
6.8%

MUJER (50+)
17.0%

T I P O  D E  I N FO R M A N T E

NO ESTUDIÓ
0.8%

PRIMARIA
17.2%

SECUNDARIA 
29.1%

CARRERA 
COMERCIAL / 

TÉCNICA
8.4%

PREPARATORIA  
29.6%

LICENCIATURA 
O MÁS
14.3%

ES CO L A R I DAD

A/B/C+
16.3%

C
17.0%

D+
17.3%

D/E
49.4%

N I V E L  S O C I O ECO N Ó M I CO

PATRÓN/ 
EMPRESARIO/ 

PROFESIONISTA 
INDEPENDIENTE

1.3%

TRABAJA POR SU 
CUENTA
32.5%

TRABAJA EN EL 
GOBIERNO

3.5%

TRABAJA EN  
EMPRESA PRIVADA

19.8%

AMA DE CASA
22.3% ESTUDIANTE

9.5%

JUBILADO/ 
PENSIONADO/ 
DESEMPLEADO

11.3%

O C U PAC I Ó N
BASE:400  LECTORES
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NOTIVER EL DICTAMEN LA TARDE IMAGEN OTRO

71.8%

23.0%

3.5%
1.3% 0.5%

38.0%

31.1%

15.5%

6.9% 8.6%

95.5%

78.3%

39.0%

17.3%
21.5%

¿Me podría mencionar los periódicos localesque usted recuerde? 
Cuadros 1.1 ,1.2y  1.3

BASE: 400 LECTORES
TOP OF MIND

SHARE

SUMA DE MENCIONES

NOTIVER EL DICTAMEN LA TARDE IMAGEN

PERIÓDICO LOCAL QUE 

ACOSTUMBRA A LEER 

CON MAYOR 

FRECUENCIA

EL DICTAMEN 83.1% 100.0% 37.3% 30.1%

NOTIVER 99.7% 72.1% 39.0% 13.0%
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¿Cuál periódico local acostumbra leer con mayor  frecuencia? 
Cuadro 4 

BASE: 400 LECTORES

NOTIVER
77.0%

EL DICTAMEN
20.8%

IMAGEN
1.0%

LA TARDE
0.5%

OTRO
0.8%
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¿Por qué lee este periódico? 
Cuadro 5.1 

PRIMERA MENCIÓN

CONTENIDO PRECIO TRADICIÓN FACILIDAD PARA 
ENCONTRARLO

VERACIDAD FORMATO SUPLEMENTOS

44.6%

16.9%

20.5%

3.6% 3.6%
2.4%

1.2%
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¿Por qué lee este periódico? 
Cuadro 5.2

SUMA DE MENCIONES

CONTENIDO PRECIO FACILIDAD PARA 
ENCONTRARLO

TRADICIÓN VERACIDAD COLUMNISTAS FORMATO

71.1%

32.5%

24.1%

31.3%

19.3%
15.7%

19.3%
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¿Usted diría que la línea editorial de su periódico es objetiva o tendenciosa? 
Cuadro 6

OBJETIVA TENDENCIOSA NO SABE NR

75.9%

14.5%

3.6%
6.0%
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EN LA MAÑANA AL MEDIO DÍA EN LA TARDE EN LA NOCHE VARIABLE

25.6%

12.2%

18.3%

12.2%

31.7%

¿En qué momento del día, acostumbra usted leer el periódico? Cuadro 9 
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EN LA CASA EN EL TRABAJO OTRO VARIABLE

74.1%

4.9%

21.0%

¿En qué lugar  acostumbra usted leer el periódico? Cuadro 10 
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PERIÓDICO
VECES PROMEDIO 

POR SEMANA

MINUTOS 

PROMEDIO

¿Aproximadamente cuánto 
tiempo le destina usted a 

leer este periódico? Cuadro 
11

¿Cuántos días a la semana 

lee el periódico?
Cuadro 12

34.5

35.7

4.5

4.9
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¿Qué días de  la semana lee el periódico? Cuadro 13

LUNES MARTES MIÉRCOLES JUEVES VIERNES SÁBADO DOMINGO TODOS LOS DÍAS 
DE LA SEMANA

INDISTINTO

21.7%

8.4%

13.3%
10.8%

20.5%

2.4%

13.3%

48.2%

19.3%

SUMA DE MENCIONES




