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METODOLOGIA
A PoblacionObjetivo: Lectoresde periodicosde Veracruz
A Disefiode la Muestra: Serealizéuna muestraprobabilisticapolietapicacon baseen el marcogeoestadisticalel
INEGIlel marcomuestralfue conformadopor todaslas AGERAreasestadisticabasicasyle laZonaConurbadale
Veracruz con este marcoen una primera etapase seleccionarorde maneraaleatoria40 AGEBgn una segunda
etapase seleccionaror? manzanagie maneraaleatoria Encadamanzanasellevé a caboun recorridoaplicando

una hoja con los filtros definidosparaeste estudio hastaencontrar5 viviendascon informantesque cumplieran
lassiguientescondiciones

A Leerperiddicoslocales
A Leerel periodicopor lo menosunavezalasemana

*En casode no cubrirsela cuota por manzanase agregaronmanzanasie acuerdoa criterios definidoshasta
completarel niUmerode entrevistascorrespondiente

Cuestionario Fuedisefiadopor Berumeny aprobadopor MediosMasivosSAde CV
Metodologiade recoleccionde datos. Entrevistagersonalesi O laRJ M et domiciliode losentrevistados
Tamano de la muestra400entrevistas.

Fecha de levantamientdel17al 21 de Marzo de2009

o Do Do Do Io

PrecisionLa precision de las estimaciongbbales esle +5%con un nivel de confianza d&%en los
principales indicadores.
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PERFIL GENERAL DEL
LECTOR
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TIHPO M E NNEORMANTE ESCOLARIDAD

HOMBRE (389)

HOMBRE (189) 12.5% SECUNDARIA

29.1%

HOMBRE (409)

12.3%
PRIMARIA
/ 12.8% 17.2%
CARRERA
MulJ;zoR 0/5,50+) COMERCIAL /
. . — TECNICA
/ : NO ESTUDIO / 8.4%
‘,‘ 0.8%
\ | HOMBRE (50+)
| 20.0%
MUJER (4@9) | CENG
6 8% .= LICENCIATUR
. ! _— OMAS PREPARATORI/
MUJER (389) 14.3%
7 8% MUJER (189) : 29.6%
11.0%
BASE:400 LECTORES
OCURPAGCION NIVELSSOCIOECONOMICO
AMA DE CASA
22.3% ESTUDIANTE
9.5%
JUBILADO/
PENSIONADO/
DESEMPLEADO
11.3% D/E
| 49.4%
A PATRON/
TRABAJA EN TS EMPRESARIO/
EMPRESA PRIVA| PROFESIONISTA
19.8% | INDEPENDIENTE
1.3%
TRABAJA EN E TRABAJA POR SU

GOBIERNO CUENTA
3.5% 32.5% 16.3%







¢, Me podria mencionar los periddiclogalesque usted recuerde
Cuadros 1.1 ,1.2 1.3

NOTIVER

95.5%

BASE: 400 LECTORES . TOP OF MIND

EL DICTAMEN

78.3%
71.8%

@ suare

SUMA DE MENCIONES

15.5%

3.5%

39.0%

21.5%

8.69
0.59

NOTIVEFR EL DICTAMEI

LA TARDE IMAGEN OTRO

NOTIVER LA TARDE

PERIODICO LOCAL QUE
ACOSTUMBRA A LEER
CON MAYOR
FRECUENCIA

83.1%

37.3%

100.0% 30.1% |

99.7%

72.1% 30.0% | 130% |
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¢Cudl periddicdocalacostumbra leer con mayor frecuengia
Cuadro 4

BASE: 400 LECTORES

TRO
.8%

LA TARD%
0.5%

IMAGEN

NOTIVER
77.0%
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PERCEPCION SOBRE SU
PERIODICO
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¢ Por qué lee este periodico?
Cuadro 5.1

PRIMERA MENCION
44.6%

EL DICTAMEN

CONTENIDC PRECIC TRADICIOM FACILIDAD PAR# VERACIDAI FORMATC SUPLEMENTC
ENCONTRARLO
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¢ Por qué lee este periodico?
Cuadro 5.2

SUMA DE MENCIONES

71.1%

CONTENIDC PRECIC FACILIDAD PARA TRADICIOM VERACIDAI COLUMNISTA FORMATC
ENCONTRARLO
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¢ Usteddiria que la linea editoriale su periddica@sobjetiva o tendenciosa
Cuadro 6

75.9%

14.5%

6.0%
3.6% °

—— | (==

OBJETIV/ TENDENCIOS NO SABE NR
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¢En gqué momento del dia, acostumbra usted legrezidédico?Cuadro 9 }

31.7%

25.6%

18.3%
2

12.2% 12.2%

EN LA MANAN/ AL MEDIO Di# EN LA TARD EN LA NOCH VARIABLE
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¢En qué lugar acostumbra usted leepelidédico?Cuadro 10

74.1%

21.0%

4.9%

EN LA CAS, EN EL TRABAC OTRO VARIABLE
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¢Aproximadamente cuanto

tiempo le destina usted a

leer este periddicoQuadro
11

¢Cuantos dias a la semana
lee el periédico?
Cuadro 12

PERIODICO

NOTIVER

EL DICTAMEN
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MINUTOS

PROMEDIO

34.5

35.7

VECES PROMEDIO

POR SEMANA

4.5

4.9

16




¢, Quédiasde la semana lee gieriédico?Cuadro 13

SUMA DE MENCIONES

48.2%

21.7%

9
20.5% 19.3%
13.3% 13.3%
10.8%
8.4%
2.4%
LUNES MARTES MIERCOLE JUEVES VIERNES SABADC DOMINGO TODOS LOS DIA! INDISTINTC

DE LA SEMANA
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