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V° I- e ' Antecedentes / Objetivos
©

Value!experience

w El principal objetivo de esta investigacion consistid en tener conocimiento de la
importanciadel medio prensaen la plazade Matamoros,asicomo obtener informacion
detallada acercade los lectores, sus habitos de exposiciona prensay sus habitos de
consumo

w Sehicieron 350 entrevistas medianteun cuestionarioestructuradopreguntarespuestaa
travésde entrevistaspersonaledajola mecanicadenominadaLugarCentral

w Losentrevistadosfueron personasde 18-65 afiosde edad(no se establecieroncuotaspor
edad, sexo o NSEpara determinar el perfil) residentesen Matamorosy que hubieran
comprado/ leidoalgunperiédicodurantela semanadel levantamiento

¢ Fechadelevantamientol4al23de Mayode 2008
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V° I_e !Perfil de la Muestra

Value!experience
Elperfil de la muestraquedoconformadode la siguientemanera

MUESTRA MUESTRA

CLT PONDERADL

18-29 92| 26.394 132|37.79
30-44 165 47.19% 123]35.19
45-65 81|23.194 69 19.79
66-+ 12| 349 26| 7.49

HOMBREP 250]| 71.4% 175| 50.09
MUJEREY 100| 28.6% 1/5| 50.09

AB 7| 2044 19| 5.49
C+ 23| 6.604 50]14.39
C 108] 30.994 62| 17.79
D+ 131] 37.49% 125|35.79
D/E 81|23.194 96| 27.49

Los resultados fueron ponderados de acuerdo al peso real de la poblacion de
Matamoros

advertising © media research



V-Le!

Value!experience

Segmentacion
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' Grados de Conversion por Categorias
v. lo e o PORCENTAJES DE LECTORES CONVERTIDOS CON SUS RESPECTIVOS TITULOS

Value!experience
Periodico de Matamoros 08 m
Cerveza 91

Periodicos de Culiacan

Mercados dificiles de
penetrar.
No sensibles al precio.
Soportados por marcas
fuertes.

Periodicos de Mazatlan

Periddicos Cuernavaca 07

Periodicos Cd Juarez 07

Periodicos Mérida 08

Periodico Nuevo Laredo

Mercados faciles de

penetrar.
Sensibles al precio.
Marcas débiles.

Periodicos Cancun 08

Periddicos Cd. Valles

Periddicos Chihuahua 71
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V° l.e' PRINCIPALES TITULOS EN EL MERCADO
[+

Value!experience
PROBLEMAS DE DISTRIBUCION TITULOS FUERTES
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V-Le!

Value!experience

Principales Resultados
[ La Categoria ]
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v I. ' Conocimiento de periddicos
. ‘e © -T.O.M./S.0.M./ AIDED

Value!experience
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Base: Total de Entrevistas (350)

P2. ¢ Cual o cudles perioddicos conoce o ha oido nombrar aunque nunca los haya leido?
P3: ¢ Cual o cuéles de los siguientes periddicos que le voy a mencionar conoce o ha oido nombrar, aunque nunca los haya leido?
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Lectura de periodicos

v I- e ' - Periddicos leidos en alguna ocasion / frecuentemente
® @
S

El Bravo

86%

92%

Value!experience 16%
PM (Vesp)

zroresso. [ 2%
U — »
27% Tasa de Retencion El Bravo

El Mafiana de
Matamoros 93%

37%

El Imparcial (Vesp)
El Morte

Bl Toston (gratuito)

El Heraldo de
Brownsville

WMaguila Social (gratuita)
El Valle = Frecuentemente = Alguna vez

Multiplicidad: 1.49 Multiplicidad: 2.56
Otros

Ninguno

Base: Total de Entrevistas (350)

P4. Usted me indicé que acostumbra a leer periddico, Digame, ¢,qué periddicos son los que ha leido alguna vez sinlasportar Si
sigue leyendo actualmente?
P5. Y¢,cuales son los periddicos que usted lee usted con mayor frecuencia en la actualidad?
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! Participacion de Mercado
2 I.' e -Lectura Frecuente

Value!experience 2% 3%

Base: Total Entrevistas (350)

= El Bravo
® PM (Vesp)
“ Expresso
El Manana de Matamoros
m Contacto
® El Heraldo de Brownsville
= El Norte
= El Imparcial (Vesp)
© Oftros

58%
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V° l.e ¥ Perfil del Lector
© - Peri6dicos de Matamoros

Value!experience
Matamoros El Bravo PM (Vesp.) Expresso
POP Units % Index |Units % Index [Units % Index
TOTAL 100.0% 60* 37*
MASC 48.5% . . 10 45.9% 05
FEM 51.5% . . syl 20 54.1%
18-29 19.7% . . 10 27.0%
30-44 24.8% . . 18 48.6%
45-65 21.2% . . 9 24.3%

66 0 mas 34.3%

A/B 7.0% . 5 8.3% 119 :
C+ 12.5% : 125 4 6.7% 53 6 16.2% 130
C 17.0% : 104 @ 12 20.0% 18.9%
D+ 34.5% : 104 21 35.0% 10 13 35.1%
D/E 29.0% : 30.0% 103 11 29.7%

* Base insuficiente.
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VI. ' Indicadores
i °e° -El Brave

Value!experience

w Frecuencia de lectura semanal: 3.5 veces por semana (+21% mayor que el

promedio de la plaza)

Lectores por ejemplar: 2.4

Dias de lectura: Viernes (51%), Domingo (47%) y Lunes (46%)
Tiempo dedicado a la lectura: 42.9 minutos

Porcentaje del periddico que lee: 61%

e &€ & €& €

Lugar de lectura: Casa (73%)
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v I. 'Lectura de periédicos
e e ©- Forma de Adquisicioq

Value!experience -El Brave

EL BRAVO
(BASE 300
%
Establecimiento$ 69
Voceadores 24
Prestado 7
ESTOY SUSCRITO 0
TOTAL PAGADO 93
*Base Insuficiente . hasy ¢2Grf RS tSOG2NBa RSE LISNAsRAO:
t pd A5S | OdzSNR2 | I aA3IdZASyidiS GFNBSOFXKEZ AOda f 2LIOAsYy RSaol

P19. Y ¢ cudl seria el medio que usted considera ideal para adquirir su peridédico?
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V-Le!

Value!experience

Contenido
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v l e ' Evaluacion de periddicos que conoce
@ L]
)

- Total- PROM. 3.84

Value!experience

’IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

El Bravo (346) 4.56

Expresso (198) 3.49

PM (Vesp) (238) 3.48

3.40 3.60 1.80 4.00 4.20 4.40 4.60

Base: Total que conocen el periodico

P48. Tomando en consideracion todo lo que busca en un periodico, por favor evalle cada periddico que ustegl conoce; ngadh)dmév
LJdzy 124> R2YRS St p &aAIAYATFAOlF jdzS dzAaGSR LIASY Al | dzS Sdimphdasllos R
ha leido 0 no, nos gustaria su opinion sobre todos los que conoce.
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' Lectura de periddicos
d I-. e X- Razones de lectura i

-El Brave A :
Value!experience Mas informacion |« 26%
Es veridico , )13%
Para enterarme al momento | , 110%
Trae mas secciones : , 19%
Noticias Policiacas |« )8%
Por los deportes | , ) 8%
Por los anuncios clasificados/Empleos : , 18%
Es facil de encontrar - '7%

Precio accesible | -,—' 6%
Por tradicién | -|—'4%
Informacion local | -,—'3%
Esinteresante | -,—'3%
Por las noticias | -|—'2%
Por la politica -,—'2%
Noticias actuales | -,—'2%
Buenas fotos | -|—'2%
Buenas secciones | -|-' 1%
Noticias de dltima hora -,-'1%
Es concreto | 1%
La compran en su casa | 1%
Cuando no hay el que compro | -,-'l%
Es bueno | -,-. 1%
Por entretenimiento | -r'l%
Tiene buena impresion )-'1%

Base: Total Entrevistas
P8 G. En sus propias palabras, por favor d2zgame, apor qu® r az
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V-Le!

Value!experience

(%0)

Los mejores planes de suscripciog
%-'35 EJc-rPescoﬁJmmstas P -1I_l

La mejor inf Macional P

Los mejores reportajes

EL Mas creible

Extension adecuada de las notas

m-
\
Las mejores promociones para nifios / '
llll N
Los mejores pasatiempos .'I |
Apoya claramente ciertaslineas.. /n
\ W /

N,
h,

Periodico frio

La mejorinflocal

El mejor disefio

Las mejores promociones

. ; f
Los mejores Suplementos ~\ f.f' '

Seguimiento a las denuncias

El mejor aviso clasificado

La mejor calidad deimpresion
La mejor seccion deportiva

Asociacion de Atributos

El mas facil de conseguir

P

—E| Bravo
—PM (Vesp.)
——Expresso

La mejf-r inf espe?‘écu los
amejor inf sociales

Infantes que nadie
f Mayor infregional

\ Periddico de servala poblacion

/ “ El mas objetivo

Mas ordenadas sus secciones

Mas facil de leer

Entiende los problemas de la frontera

Los mejores encartes

Las mejores ofertas

Lamejorinf policiaca

Lamejorinfint

\
Il|
I'-
\ \ /
, Motas que no se encuentran en otra..
— g Periodismo deinvestigacion
Especialistas que atienden ala..

Las mejores fotografias
Los mejores cartones

Los mejores Editoriales

Base: Total de Entrevistas (350)

P18. De todos los periddicos que conoce, ¢ cual diria usted que se asocia mejor con cada una de las siguientes cualidatbzi? duadquier periddico, lo lea o no, siem
y cuando, en su opinién, sea el que mejor represente cada una de las siguientes caracteristicas.
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V. le' Secciones de periodicos
©

-Lectores El Bravo
Value!experience

Informacion Policiaca
Deportes 45%

Informacion Local 32%
Espectaculos
Sociales
Informacion Nacional
Informacion Palitica
Infarmacion Internacional
Clima
Fasatiempos/..
Horoscopos
Cultura
Agenda del dia
Hogary Salud
Economia
Denuncias
Clasificados/empleos
Informacion del Estado
Maoda

67%

23%
22%
20%
20%

15%
12%
11%
9%
7%
7%
6%

6%
5% Multiplicidad: 3.56

5%
Respuestas menores a 2%:
4% o
Editorial s/e
4% Solicitos

Columnistaslocales 4% Tecnologia
Informacion Juvenil 4% Guiade T.V.
Editoriales Nacionales A%
Editoriales Locales 3%
Laoteria 3%
Informacién cultural 2%
Cartelera de Cine 2%
Aviso de ocasién 5% Base: Lectores El Bravo (300)
Infarmacién de Bronwsville

P20. ¢ Cudl es la informacién que acostumbra leer en El bravo?
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V-Le!

Value!experience
-Consulta

Sl
27%

—
NO
73%
Base: Total Entrevistas (350)
59%
37% -Efectividad

(Top Two Box: 96%)

1% 3%

I
| T T T T 1
Muy Algo Indiferente Poco Nada
efectiva efectiva efectiva efectiva

Anuncio Clasificado El Bravo
- Razones de consulta

S

Buscar empleo 45
-Motivo- Articulos varios 17
Buscar autos 17
Por curiosidad 17
Comprar auto 12
Compra de oficina 9
Ver ofertas 9
Mascotas 8
Renta de casas / departamento 6
Horéscopos 6
Compra de casa / departamento 2
Escuelas 2
Leer 1

Base: A los que mencionaron haber consultado el
Aviso Clasificado de El Bravo (94)

Evaluacion global:

Facilidad de Busqueda 4.54
Formato 4.45
Disefio 4.44
Fotografias 4.27
Promociones 4.25
top® Al O2yadzZ GF R2 [I|.f
t dboc AvdzS GlFy o0dzSy2 Sa
At F N} ljdzS O2yadzZ Gs SE |
STSOUADE ¢S NBad# Gs I

- = O

~ >Sx Ay
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V-Le!

Value!experience

Habitos y Consumos
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v ' Despensa
2 I.' e © -Persona que la compra
Valuelexperience El Bravo

Base: Total Entrevistas (350)

P50. ¢ Quién es la(s) persona(s) encargada(s) de comprar la despensa en su hogar?
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