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ω El principal objetivo de esta investigación consistió en tener conocimiento de la
importanciadel medio prensaen la plazade Matamoros,asícomo obtener información
detallada acercade los lectores, sus hábitos de exposicióna prensa y sus hábitos de
consumo.

ω Sehicieron350 entrevistas medianteun cuestionarioestructuradopregunta-respuestaa
travésdeentrevistaspersonalesbajo la mecánicadenominadaLugarCentral.

ω Losentrevistadosfueron personasde 18-65 añosde edad(no seestablecieroncuotaspor
edad, sexo o NSEpara determinar el perfil) residentesen Matamoros y que hubieran
comprado/ leídoalgúnperiódicodurantela semanadel levantamiento.

ς Fechade Levantamiento: 14al 23 de Mayode 2008.

Antecedentes / Objetivos
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Perfil de la Muestra

Elperfil de la muestraquedóconformadode la siguientemanera:

Los resultados fueron ponderados de acuerdo al peso real de la población de 
Matamoros

 # %  # %

18-29     92 26.3%  132 37.7%

30-44   165 47.1%  123 35.1%

45-65     81 23.1%    69 19.7%

66-+     12 3.4%    26 7.4%

HOMBRES  250 71.4%  175 50.0%

MUJERES  100 28.6%  175 50.0%

AB       7 2.0%    19 5.4%

C+     23 6.6%    50 14.3%

C   108 30.9%    62 17.7%

D+   131 37.4%  125 35.7%

D/E     81 23.1%    96 27.4%

MUESTRA 

CLT

MUESTRA 

PONDERADA
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Segmentación 
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Grados de Conversión por Categorías

PORCENTAJES DE LECTORES CONVERTIDOS CON SUS RESPECTIVOS TÍTULOS

Mercados fáciles de      
penetrar.

Sensibles al precio.
Marcas débiles.

Mercados difíciles de 
penetrar.

No sensibles al precio.
Soportados por marcas 

fuertes.
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PRINCIPALES TÍTULOS EN EL MERCADO
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POSICIÓN DÉBIL TITULOS NO ATRACTIVAS

PM (Vespertino)

Expresso

X= .32

Conversión % Convertidos /LECTORES

X= 67

PROBLEMAS DE DISTRIBUCIÓN TITULOS FUERTES

El Bravo
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Principales Resultados 
[ La Categoría ]
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P2. ¿Cuál o cuáles periódicos conoce o ha oído nombrar aunque nunca los haya leído?
P3.- ¿Cuál o cuáles de los siguientes periódicos que le voy a mencionar conoce o ha oído nombrar, aunque nunca los haya leído?

Conocimiento de periódicos
- T.O.M. / S.O.M. / AIDED -

Base: Total de Entrevistas (350)

Multiplicidad 
2.73

Multiplicidad 
5.77
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Lectura de periódicos
- Periódicos leídos en alguna ocasión / frecuentemente -

P4. Usted me indicó que acostumbra a leer periódico, Dígame, ¿qué periódicos son los que ha leído alguna vez sin importar si los
sigue leyendo actualmente?
P5. Y ¿cuáles son los periódicos que usted lee usted con mayor frecuencia en la actualidad?

Base: Total de Entrevistas (350)

Multiplicidad: 1.49 Multiplicidad: 2.56

Tasa de Retención El Bravo
93%
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Participación de Mercado
-Lectura Frecuente-

Base: Total Entrevistas (350)
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Perfil del Lector
- Periódicos de Matamoros -

Matamoros

POP Units % Index Units % Index Units % Index

 TOTAL 100.0% 300 60 37

  MASC 48.5% 149 49.7% 102         32 53.3% 110 17 45.9% 95         

  FEM 51.5% 151 50.3% 98           28 46.7% 91 20 54.1% 105        

  18-29 19.7% 114 38.0% 193         20 33.3% 169 10 27.0% 137        

  30-44 24.8% 97 32.3% 130         33 55.0% 222 18 48.6% 196        

  45-65 21.2% 63 21.0% 99           7 11.7% 55 9 24.3% 115        

66 o más 34.3% 26 8.7% 25           0 0.0% 0 0 0.0% -        

   A/B 7.0% 19 6.3% 90           5 8.3% 119 0 0.0% -        

C+ 12.5% 47 15.7% 125         4 6.7% 53 6 16.2% 130        

   C 17.0% 53 17.7% 104         12 20.0% 118 7 18.9% 111        

   D+ 34.5% 108 36.0% 104         21 35.0% 101 13 35.1% 102        

D/E 29.0% 73 24.3% 84           18 30.0% 103 11 29.7% 103        

El Bravo PM (Vesp.) Expresso

* *

* Base insuficiente.
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Indicadores
-El Bravo-

ω Frecuencia de lectura semanal: 3.5 veces por semana (+21% mayor que el 

promedio de la plaza)

ω Lectores por ejemplar: 2.4

ω Días de lectura: Viernes (51%), Domingo (47%) y Lunes (46%)

ω Tiempo dedicado a la lectura: 42.9 minutos

ω Porcentaje del periódico que lee: 61%

ω Lugar de lectura: Casa (73%)
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 EL BRAVO

(BASE: 

PONDERADA)

300

%

Establecimientos 69

Voceadores 24

Prestado 7

ESTOY SUSCRITO 0

TOTAL PAGADO 93

Lectura de periódicos
- Forma de Adquisición ς

-El Bravo-

.ŀǎŜΥ ¢ƻǘŀƭ ŘŜ ƭŜŎǘƻǊŜǎ ŘŜƭ ǇŜǊƛƽŘƛŎƻ Χ*Base Insuficiente

tфΦ Λ5Ŝ ŀŎǳŜǊŘƻ ŀ ƭŀ ǎƛƎǳƛŜƴǘŜ ǘŀǊƧŜǘŀΧΚΣ ΛŎǳłƭ ƻǇŎƛƽƴ ŘŜǎŎǊƛōŜ ƳŜƧƻǊ ƭŀ ŦƻǊƳŀ Ŝƴ ƭŀ ǉǳŜ ƻōǘƛŜƴŜ ΧΚ
P19. Y ¿cuál sería el medio que usted considera ideal para adquirir su periódico?
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Contenido
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P48. Tomando en consideración todo lo que busca en un periódico, por favor evalúe cada periódico que usted conoce; usando unaescala de 5 
ǇǳƴǘƻǎΣ ŘƻƴŘŜ Ŝƭ р ǎƛƎƴƛŦƛŎŀ ǉǳŜ ǳǎǘŜŘ ǇƛŜƴǎŀ ǉǳŜ Ŝƭ ǇŜǊƛƽŘƛŎƻ Ŝǎ άtŜǊŦŜŎǘƻέ ȅ м ǎƛƎƴƛŦƛŎŀ ǉǳŜ ǳǎǘŜŘ ǇƛŜƴǎŀ ǉǳŜ Ŝǎ άtŞǎƛƳƻέΦ No importa si lo 
ha leído o no, nos gustaría su opinión sobre todos los que conoce. 

Evaluación de periódicos que conoce
- Total -

PROM. 3.84

Base: Total que conocen el periódico
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P8G. En sus propias palabras, por favor d²game, àpor qu® razones lee usted con mayor frecuenciaé?

*Base Insuficiente

Base: Total Entrevistas

Lectura de periódicos
- Razones de lectura ï

-El Bravo-
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Asociación de Atributos
(%)

P18. De todos los periódicos que conoce, ¿cuál diría usted que se asocia mejor con cada una de las siguientes cualidades? Puede elegir cualquier periódico, lo lea o no, siempre 
y cuando, en su opinión, sea el que mejor represente cada una de las siguientes características.

Base: Total de Entrevistas (350)
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Secciones de periódicos
-Lectores El Bravo -

P20. ¿Cuál es la información que acostumbra leer en El bravo?

Multiplicidad:  3.56

Base: Lectores El Bravo (300)

Respuestas menores a 2%:
Editorial s/e

Solícitos
Tecnología
Guía de T.V.
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Base: A los que mencionaron haber consultado el
Aviso Clasificado de El Bravo (94)

SI

27%

NO

73%

59%

37%

1% 3%

 Muy

efectiva

 Algo

efectiva

 Indiferente  Poco

efectiva

 Nada

efectiva

Anuncio Clasificado El Bravo
- Razones de consulta -

tорΦ ΛIŀ ŎƻƴǎǳƭǘŀŘƻ ŀƭƎǳƴŀ ǾŜȊ Ŝƭ !ƴǳƴŎƛƻ /[!{LCL/!5h ŘŜƭ ǇŜǊƛƽŘƛŎƻ ΧΚΤ 
tΦос ΛvǳŞ ǘŀƴ ōǳŜƴƻ Ŝǎ Ŝƭ ŀƴǳƴŎƛƻ ŎƭŀǎƛŦƛŎŀŘƻ ŘŜΧ Ŝƴ Ŏǳŀƴǘƻ ŀΧΚΤ P36B. 
ΛtŀǊŀ ǉǳŜ Ŏƻƴǎǳƭǘƽ Ŝƭ !±L{h /[!{LCL/!5h ŘŜƭ ǇŜǊƛƽŘƛŎƻ ΧΚΤ tос/Φ ΛvǳŞ ǘŀƴ 
ŜŦŜŎǘƛǾŀ ƭŜ ǊŜǎǳƭǘƽ ƭŀ Ŏƻƴǎǳƭǘŀ ŘŜƭ ŀǾƛǎƻ ŎƭŀǎƛŦƛŎŀŘƻ ŘŜƭ ǇŜǊƛƽŘƛŎƻ ΧΚ

Base: Total Entrevistas  (350)

-Consulta- -Motivo-

-Efectividad
(Top Two Box: 96%)

Evaluación global:
Facilidad de Búsqueda 4.54
Formato 4.45
Diseño 4.44
Fotografías 4.27
Promociones 4.25

%

 Buscar empleo 45

 Artículos varios 17

 Buscar autos 17

 Por curiosidad 17

 Comprar auto 12

 Compra de oficina 9

 Ver ofertas 9

 Mascotas 8

 Renta de casas / departamento 6

 Horóscopos 6

 Compra de casa / departamento 2

 Escuelas 2

 Leer 1
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Hábitos y Consumos



advertising media research

P50. ¿Quién es la(s) persona(s) encargada(s) de comprar  la despensa en su hogar? 

Despensa
-Persona que la compra-

El Bravo

Base: Total Entrevistas (350)


