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El estudio se realizé a partir de una encuesta en hogares llevada a cabo en el Estado de
Colima, entre losdias 10 al 17 de Octubre de 20009.

Se utiliz6 una muestra probabilistica en un esquema de seleccion polietapico a partir del
marco geoestadistico del INEGI, en una primera etapa se seleccionaron todos los AGEBS
del estado ; en la segunda etapa se seleccionaron 40 AGEBS en una tercera etapa se
seleccionaron a suvez dos manzanas por AGEB en las que se realiz6 un recorrido tocando

todas las viviendas de la manzana en las cuales -donde hubo informante - se aplicO un
formato que contenia algunas preguntas para el estudio y los siguientes filtros para la
aplicacion del cuestionario :

» Acostumbran leer periédicos
» Cual periodico acostumbran leer.
» Cuantos dias a la semana leen periodicos

El cuestionario se aplic6 a lectores de peridédicos locales, con frecuencia de lectura
minima de una vez por semana .

El proceso y andlisis de informacion se realiz6 en SPSS(Statistical Package for Social
Sciences).

Encada AGEB se levantaron un total de 10 cuestionarios durante los dias mencionados, se
aplicaron un total de 400 cuestionarios, a informantes con las caracteristicas que a

continuacion se sefalan .
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