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METODOLOGIA
A PoblacionObjetivo: Lectoresde periodicosde TuxtlaGutiérrez,Chiapas
A Disefiode la Muestra: Serealizéuna muestraprobabilisticapolietapicacon baseen el marcogeoestadisticalel
INEGIlel marcomuestralfue conformadopor todaslas AGERAreasestadisticabasicasyle laZonaConurbadale
TuxtlaGutiérrez con este marco en una primera etapa se seleccionarorde maneraaleatoria40 AGEBgn una
segundaetapase seleccionaror? manzanasie maneraaleatoria Encadamanzanasellevo a caboun recorrido
aplicandouna hoja con los filtros definidos para este estudio hastaencontrar5 viviendascon informantesque
cumplieranlassiguientescondiciones

A Leerperiédicoslocales
A Leerel periodicopor lo menosunavezalasemana

*En casode no cubrirsela cuota por manzana,se agregaronmanzanasie acuerdoa criterios definidoshasta
completarel niUmerode entrevistascorrespondiente

Cuestionario Fuedisefiadopor Berumeny aprobadopor MediosMasivosSAde CV
Metodologiade recoleccionde datos. Entrevistagersonalesi O laRJ Meh et domiciliode losentrevistados
Tamano de la muestra402entrevistas.

Fecha de levantamientdel13al 24 de Juniodel 2010

o Do Do Do Do

PrecisionLa precision de las estimaciongbbales esle +5%con un nivel de confianza d&%en los
principales indicadores.
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PERFIL GENERAL DEL
LECTOR
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TUIPO PDE N NFORMANTE ESCOLARIDAD
HOMzBlRlE%()}Bg) SECUNDARIA
: 28.5%
HOMBRE (389) PRIMARIA
12.7% 20.8%
MUJER (50+) .
5.7%
' ' HOMBRE (489)
0,
MUJGEI(:){ O2)4@;9) 9.2% CARRERA
: COMERCIAL/
! TECNICA
HOMBRE (50+) LICENCIATURA 4.0%
7.7% COMPLETA O MA
X 12.3%
MUJER (389)
14.7% PREPARATORI/
10.8% 23.8%
MUJER (189) :
22.9%
BASE: 402 LECTORES
0CUPACION NIVELSSOCIXECONOMICO
AMA DE CASA - ESTUDIANTE
25.6% | 15.8%
|
‘ JUBILADO/
‘ PENSIONADO/
‘ DESEMPLEADO
' 8.0%
T —— PATRON/
EMPRESARIO/ c
PROFESIONISTA 11.9%
INDEPENDIENTE
1.0%
EMPLEADO DE
EMPRgSQ, /PR'VADA TRABAJA POR SU
©7 CUENTA A/B/C+
22.6%
8.0%
EMPLEADO DE
GOBIERNO
8.3% 4




POSICIONAMIENTO
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¢, Me podria mencionar los periddiclogalesque usted recuerde
Cuadros 1.1 ,1.21.3

Cuarto Poder

86.8%

BASE: 402 LECTORES . TOP OF MIND

@ suare

74.4% SUMA DE MENCIONES

CUARTO PODE DIARIO DE CHIAP, HERALDC CHIAPAS HO ESTO DE CHIAP. LA VOZ DEL SURE! OTRO

CUARTO
PODER

DIARIO DE
CHIAPAS

ESTO DE
CHIAPAS

HERALDO ‘CHIAPAS HC

PERIODICO LOCAL QUel¥/:\z3feNzle]s]=x
ACOSTUMBRA LEER C 100.0% 42.0% 26.6% 15.1% 11.8%
MAYOR FRECUENCI 48.0% 98.0% 14.0% 4.0% 6.0%
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PERCEPCION SOBRE SU
PERIODICO




¢ Por qué lee este periodico?
Cuadro 5.1

PRIMERA MENCION

DIARIO DE CHIAP£

62.0%

10.0%
4.0%
CONTENIDC VERACIDAI TRADICIOM FACILIDAD PAR/ PRECIC SUPLEMENTC COLUMNISTA

ENCONTRARLO
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¢ Por qué lee este periodico?
Cuadro 5.2

SUMA DE MENCIONES

DIARIO DE CHIAP/

84.0%

58.0%

14.0%

10.0% 10.0%
6.0%
CONTENIDC VERACIDAI PRECIC FACILIDAD PAR/ SUPLEMENTC TRADICION COLUMNISTA OTRA
ENCONTRARLO

&vBerumen’

e InfOrmacién Estrategia Solucién

www.berumen.com.mx 9




¢ Usteddiria que la linea editoriale su periodic@sobjetiva o tendenciosa

Cuadro 6
92.0%
6.0%
P————
. ——|
OBJETIV/ TENDENCIOS NO SABE
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Dell al10dondel es lomas bajoy 10lo mas altq ¢ Qué calificacion le dardda calidad de
impresiondel periddicouadro 7

CALIFICACION

PERIODICO VTS

— € Py iazprines
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Aproximadamente, ¢ Desde hace cuanto tiempo lee usted este periddieo® 8

ANOS

PERIODICO
PROMEDIO

iario

w6 EFrian g 1-:
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¢En gqué momento del dia, acostumbra usted legrezidédico?Cuadro 9

38.0% C:,\_J

36.0%

22.0%

4.0%
EN LA MANAN/ AL MEDIO Di EN LA TARD EN LA NOCH VARIABLE
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¢En qué lugar acostumbra usted leepelidédico?Cuadro 10

72.0%

14.0%
10.0%
- 4.0%
EN LA CAS. EN EL TRABA!C OTRO VARIABLE
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¢Aproximadamente
cuanto tiempo le destina
usted a leer este
periédico?Cuadro 11

¢Cuantos dias a la semana
lee el periédico?
Cuadro 12

PERIODICO

&Berumen’”
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Fpiario

- e Chimpas

MINUTOS

PROMEDIO

VECES PROMEDIO

POR SEMANA

16




¢, Quédiasde la semana lee gieriédico?Cuadro 13
SUMA DE MENCIONES
72.0%
0,
14.0% 12.0%
6.0% 6.0% .
2.0% 4.0% 2.0%
LUNES MARTES MIERCOLE JUEVES VIERNES SABADC DOMINGO TODOS LOS DIAS D INDISTINTC
LA SEMANA

’ ®
&Berumen
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¢Suele compartir el periodico con otras perschas
Cuadro 14.1

92.0%

8.0%

NO ISII

¢, Cuantapersonas ademas de usted leen el mismo ejemplar
Cuadro 14.2

e 6» Chriazprans
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¢Cudles son las tres secciones o partes del periodico a las que les dedica usted m&sQiearpas.1

PRIMERA MENCION

38.0%

8.0%
4.0% 4.0%
LOCAL POLICIAC/ DEPORTE NACIONAL ANUNCIOS ESPECTACUL! CULTUR# SOCIALE: POLITIC OTRA

CLASIFICADOS
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¢Cudles son las tres secciones o partes del periddico a las que les dedica usted m&sQiearpas.2

SUMA DE MENCIONES

64.0%

0
58.0% 56.0%

26.0%

0
18.0% 16.0%

0 1)
8.0% 10.0% 8.0% 10.0%

POLICIAC/ LOCAL DEPORTE NACIONAL ANUNCIOS ESPECTACUL!( CULTUR# SOCIALE: INTERNACIONA OTRA
CLASIFICADOS
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HABITOS DE COMPRA
DEL PERIODICO




¢Compra usted personalmente el periodico que leesdro 24

54.2%

45.8%

NO

¢Normalmente donde compra usted el periddicaidro 25

61.5%
26.9%
3.8% 3.8% 3.8%
[ E— : & & 1 &
PUESTO DE PERIODIC  CRUCERO (VENDEDOR  TIENDA DE LA ESQUI TIENDAS DE SUPERMERCAL CAFETERI, OTRO
EN LOS SEMAFOROS) CONVENIENCIA (OXXO, T

ELEVEN)




PERIODICOS EN
INTERNET




¢Lee usted algun periédico en internetiadro 26

24



