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Antecedentes B £l ¢DEBATE

En el afio de 2005 se realizé un estudio para conocer los habitos de lectura y perfil de lectores de
periddicos en dos ciudades del estado de Sinaloa, Mazatlan y Culiacan.

Ante la necesidad de actualizar los datos obtenidos de estudio anterior, Medios Masivos
Mexicanos y el diario El Debate solicitaron a TNS la realizacion de un segundo estudio para la
verificacion del perfil de lectores del El Debate en 5 ciudades del estado de Sinaloa, donde tiene

mayor circulacion.

A su vez obtener informacion acerca del nivel de compromiso que los lectores tienen con su diario
El Debate vs competidores, el cual fue disefiado con el uso de nuestra Business Solutions

Conversion Model ™,
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OBJETIVOS GENERALES
Identificar el perfil del Lector del diario El Debate y su competencia en la Ciudad de Los Mochis.
Conocer los segmentos de lectores de periddicos con base al compromiso usando Conversion Model™

OBJETIVOS ESPECIFICOS

U Conocimiento, periddicos leidos alguna vez, habituales y mas frecuente
Compray lectura del periddico leido. (EL DEBATE y principales competidores)
Incidencia de lectura de cada diario

Habitos de lectura (qué diarios/ secciones?, cuando?, donde los lee?)

Forma y frecuencia de compra, gasto mensual (unitario, suscripciones)
Motivos de lectura, convivencia/ competencia con otros diarios, revistas competitivas
Compromiso con el diario

Antigiedad con los titulos

Medios por el cual se informa, se entera de noticias

Medios de consulta para enterarse de temas de entretenimiento, salud, deportes, economia
Lectura previa de otros titulos, disposicion al cambio

Importancia de la eleccion de un titulo

Grado de compromiso que tienen los lectores hacia el periédico

Andlisis de los segmentos propios y de los 2 competidores principales: Conversion Model ™ :
Perfil demografico y socioeconémico de periddicos principales (edad, sexo, ocupacion, mx&l AMAI)‘
Principales aficiones/ lugares de entretenimiento S i
Uso de servicios/ productos bancarios A
ﬂ Habitos de compra (lugar de compra de despensa, telefonia celular, posesion de g
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Metodologia BN £ ¥DEBATE

Estudio cuantitativo adhoc a través de entrevistas personales en locacion central/ puntos de
afluencia donde se localizo al target a investigar en la ciudad de Los Mochis, Sinaloa.

Los puntos de afluencia seleccionados fueron en poblados 100% urbanos considerados para el
presente estudio tales como: parques, centros escolares, universidades, centros comerciales,
avenidas principales, puntos cercanos a oficinas del sector privado y oficinas de gobierno.

No se permitio el levantamiento de entrevistas en lugares cercanos a los establecimientos de venta
de periodicos, ya que esto contaminaria la informacion espontanea que se obtenga, sobre todo en
temas de conocimiento, recordacion publicitaria y uso de periodicos.

Los entrevistados se interceptaron en lugares de afluencia los cuales se determinaron por los
requerimientos del nivel socioecondmico de la muestra buscada, a demas se validar el nivel por la

informacion AMAI para obtener este indicador.

Con el fin de garantizar la cobertura de los diferentes rangos de edad y nivel socioeconomico, el
tamano de la muestra fue desproporcional al tamafio real de la poblacion.

Ll
-




ELYDEBATE

Universo bajo estudio:
Hombres y mujeres.
En edades de 18 a 65 afios, distribuidas en 4 rangos de edad.
Pertenecientes a los NSE: ABC+, C y D+/DE.
Residentes en la ciudad de Los Mochis, Sinaloa.
Lectores del periddicos al menos 1 vez a la semana (excepto diarios
deportivos).

Tamaiio de la muestra:
Se realizaron un total de 350 entrevistas, distribuidas como sigue:

CHIHLAHUA

Muestra Real Muestra Ponderada

# % # %
Hombres 231 66% 164 47%
Mujeres 119 34% 185 53%
18-25 81 23% 71 20%
26-35 100 29% 96 28%
36-45 79 23% 84 24% bt g
46-55 90 25% 99 28%
A/B/C+ 76 22% 71 20%
C 100 29% 74 21%
D+/DE 174 49% 205 59%

TOTAL 350 100% 350 100%
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PERFIL DEL LECTOR
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Perfil Demografico

El Debate (n=339) e El Diario (n=24%)
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Ocupacion Actua
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[ El 47% de los gue trabajan pertenecen gl > P EI71% de los gue trabajan pertenecen al el
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Empleado de tiempo completo Empleado de tiempo completo

Ama de casa/ dedicado al hogar Ama de casa/ dedicado al hogar

Empleado de medio tiempo

Empleado de medio tiempo

Trabajador independiente . Trabajador independiente

(Autoempleado /Free Lance) | 8% (Autoempleado /Free Lance)
Estudiante de tiempo completo | 8% Estudiante de tiempo completo [ 6%
Jubilado/ Retirado / Pensionado B 3% Jubilado/ Retirado / Pensionado | 3%

Desocupado/ desempleado | Desocupado/ desempleado
actualmente 2% actualmente

Estudia y trabaja | 1% Estudia y trabaja

& P44.- Digame por favor, ¢ Cual es su ocupacion actual?
P44A.- ¢ Trabaja usted para...?
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Compra de la Des " W FEL¥DEBATE

M Lunes M Martes Miércoles [l Jueves [ Viernes M Sabado I Domingo M Todos los dias Sin dia especifico
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oF 0 ! En Promedio compran 7 veces al mes I5~\
- -despensa del hogar. El 62% una vez por .
T - semanay el 20% cada 15dias _.“
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o El Debate (n=339) El Diario (n=24%)
EN QUE
SUPERMERCADOS * *
k El Debate (n=339) El Diario (n=24%*)
Supermercado Ley 41% 70%
Soriana 20% 12%
VH 17% 6%
Wal Mart 6% 6%
Aurrera 5% 6%
Supermercado MZ 4%
Sam's Club 4%
Supermercado s/e 2%

P32.- ¢ Cada cuando se compra la despensa de su hogar?
= P33.- ¢ Qué dia de la semana acuden a realizar las compras de la despensa para su hogar?

P34.- Y ¢Cual es el nombre del supermercado, autoservicio o el establecimiento al que asisten a comprar la despensa?
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EL¥DEBATE

TIENDAS DEPARTAMENTALES / ELECTRODOMESTICOS A
LOS QUE ASISTE REGULARMENTE

El Debate (n=339) El Diario (n=24%)
Coppel Coppel - 73%
Elektra Elektra —
Famsa Famsa —
Ley — 1% Ley ;
Home Depot - 1% Home Depot % 6%
Otras tiendas _ 1% Otras tiendas | 3%
Ninguno _ 14% Ninguno - 18%

ﬂ P35.- Y ¢A cuales tiendas departamentales y de electrodomésticos asiste usted regularmente?
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El Debate (n=339) e El Debate (n=347)

10%
1% 1%
Telcel Movistar Unefon lusacell

El Diario (n=24%*) El Diario (n=15%)

No
39% 6%
Telcel Movistar

& P37.- ¢ Tiene teléfono celular para uso personal?
P37A.- ¢, Con qué compafiia tiene contratado el servicio de telefonia celular?
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Poseedores de Automov W FI¥DEBATE

~ POSESIONDEAUTOMOVIL MARCA DEL AUTOMOVIL TIPO DE COMPRA DE
AUTOMOVIL

El Debate (n=339) El Debate (n=112)

Nuevo: 17%
> Usado: 82%

5% 9 i
0 5% 4% Por el trabajo: 1%

|_
2 220 i & S
2 4! % o o) J
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- T
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El Diario (n=24%) El Diario (n=8%)
\
48%

Nuevo: 9%
> Usado: 83%

Por el trabajo : :

FORD
NISSAN
CHEVROLET
CHRYSLER
DODGE
A\

& P39.- ¢ Tiene automovil propio? ¢,Cual es la marca?
P39A.- El auto que tiene ¢lo compro...?
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ELYDEBATE

MEDIOS QUE UTILIZO

PARA COMPRAR, PERIODICO INTERNET TV ABIERTA  VOLANTES RADIO GACETAS TV DE PAGA
CONTRATAR O

A D Q U I R I R ren DeE!alte Diglrio DeElalte Digirio DeELte Di'é:-ll'io DeElalte Diglrio DeEIzate Digl'io De%late DiE:'io Dell::_llate DiE:'io Dell::_llate DiEIrio

‘ AUTO 61% 56% 8% 5% 5% 19% 5% 1% 15%
INMUEBLES 45% 17% 6% 2% 14% % 19% 4% 6% 1% 28% 1% 22% 28%
SERVICIOS MEDICOS 40% 31% 7% 3% 5% 2% 6% 28% 4% 8% 3% 1% 34% 28%
SERVICIOS DE OFICIO 39% 55% 8% 3% 6% 11% % 3% 2% 2% 33% 31%
SERVICIOS PROFESIONALES 36% 11% 10% 3% 7% 22% 5% 28% 3% 3% 8% 3% 35% 28%
CREDITO HIPOTECARIO 31% 20% 10% 3% 6% 28% 6% 16% 4% 2% 2% 39% 33%
TELEFONIAFIJA | 31% | 36% | 8% | 4% | 8% 6% 7% 3% 6% | 30% | 4% 2% 35% | 21%

TELEFONIA MOVIL 31% 31% 9% 6% 5% 11% 10% 3% 5% 3% 6% 27% 2% 32%

CREDITO BANCARIO 28% 14% 10% 3% 9% 3% 6% 16% 1% 3% 4% 39%

Base ponderada El Debate: 339
Base ponderada El Diario : 24*

P42.-; Qué medios utiliza para informarse cuando decide...? *Base insuficiente de analisis




CONOCIMIENTO Y HABITOS
DE LECTURA DE PERIODICOS
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Base po derad

P1.- ¢Cual o cudles periddicos conoce o ha oido nombrar, aunque nunca los haya leido? ¢ Alguno mas?

“ P2.- ¢ Cual o cuales de los siguientes periédicos, que le voy a mencionar, conoce o ha oido nombrar, aunque nunca los haya le
P3.- Tomando en consideracién todo lo que busca en un periddico, por favor evalle cada periddico que usted conoce, usando t
donde el 10 significa que usted piensa que el periédico es PERFECTO y 1 significa que usted piensa que es PESIMO. No imp
gustaria saber su opinién sobre todo los peridédicos que conoce.
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PERIODICOS LEIDOS EN ALGUNA OCASION / PROMEDIO DE LECTURA SEMANAL
HABITUALMENTE

%

iRespuesta M¥l tipleo EID_e3b3:§e sveces
" Alguna vez ) -
1 Habitualmente .
e
El Diario 4 veces
(n=24%)
T ——
El Debate El Diario Noroeste La Gaceta Promopcion El Sol Noroeste
Base ponderada: Total entrevistas (350) (n=9%) Jveces
PERIODICO FRECUENTE (MAS LEIDO) ]
La Gaceta
(n=*3) 1lvez
El Diario
= \ -
P“zmog‘;ié" Ocasionalmente
n=3*
El Debate
97% d

P4.- Usted me indic6 que acostumbra leer periddico, ¢ Digame que periédicos son los que ha leido en alguna ocasion?
P5.- Y ¢ Cuales son los periodicos que usted lee, de manera frecuente / habitual? ¢ Alguna otro?

P6.- Y ¢ Cual es el periédico que lee con mayor frecuencia?

P12.- Quisiera que me dijera ¢ Cuantas veces lee el periédico ... en una semana normal?
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Puesto de periddicos fijos Puesto de periédicos fijos

Voceadores Voceadores

Sistema de entrega (Se lo entrega |
su vendedor en el domicilio)

Sistema de entrega (Se lo entrega
su vendedor en el domicilio)

Establecimientos |  11% Establecimientos
Carro de sonido (Perifoneo) 5 4% Carro de sonido (Perifoneo)

Prestado | 2% Prestado

ﬂ P18.- ¢ Cual opcion describe mejor la forma en la que obtiene el periédico?
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Lectura d’é Period

ELYDEBATE

CUANTAS PERSON AS EN EL([r?:lE:gSTE EL(EQ?IO PROIXI}S;:)CION NOF(%n(Z)gE*)STE
PROMEDIO MAS LEEN EL I
PERIODICO 1.79 1.35 3.77 1.24
EDADES Y SECCIONES [ 06-12 Aflos [ 13-18 Aflos [ 19-25 Afos [ 26-35 Afos 36-90 Anos
QUE LEEN —p : 59%
47% 43% e 58%
‘ e 20%  27% : 130y 2B
1 2% w ol | e 1 -
fARespuesta MYilttpre ; s, 1T
O PTdeh Bal o, meie & ds =boa) El Diario (n=33) Promopcion (n=12%) Noroeste (n=11)
SECCION
Policiaca | - 16 | 20 | 41 40 | : T SR e . -} 85
Deportiva | 57 = 51 @ 34 | 42 23 - 75 78 22 < = 100 @ 75 | 29
Sociales 32 | 16 24 17 19 100 - Lty 220, L 26 2 2 5 14
Notaroja | - 3 4t 4 A4 = 2 3 5 £ =
Anuncios clasificados - - 3 4 1 z : G z 74 81
Espectaculos - Show | 11 - 7 it [ A i 7 i » : - -
Nacional / Pais @ - = 5 : - 5 5 3 3 Bl : 4
Politica | - | - | - | - | 2 - 8 - 4 - -
Editorial - - - - 2 7 5 5 7 - 19

& P13.- Ademas de usted, ¢ Aproximadamente cuantas personas mas leen el periédico ...?
P13a.- ¢ Qué edades tienen? y ¢ Qué secciones leen?
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ELYDEBATE

DIA DE LA SEMANA QUE AOSTUMBRA LEER EL PERIODICO 11 El Debate (n=339)
I El Diario (n=24%)

46%
36% 37% Sioe i 3z
‘ | ‘ 24% 27% 22%  21% |
i 1% 16% ‘ | 17 1290 15% |
i ‘ ‘ ‘ I ; I n
J u‘ \‘ \‘ “ \ | ‘ | I 1

| 15% 119% 14%
I

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo Diario Sin dia
especifico

LUGAR DONDE LEE LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO DEL PERIODICO
El Debate (n=339) o ?;S;ajo El Diario (n=24%)

Transporte Publico
Parque

1%

& P14.- ;{Que dias de la semana acostumbra leer el periédico?
P15.- Por lo general, ¢en que lugar lee usted la mayor parte del tiempo el periédico?
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Hébitos de’

ELYDEBATE

ANTIGUEDAD DE LECTURA PERIODICOS QUE DEJARON DE LEER

B Mas de 2 afios De 1 a2 afios POR LEER EL ACTUAL
De2a3
e 2 a3 meses -

o El Diario | 4%

o™

m =

I i

=

~ Noroeste | 1%

)

_8 _

[eh) Elsol | 1%

D =

w .

Ninguno 94%
1% Sl T
B Mas de 2 afios De 1 a 2 afios

~—~ B De 6all meses

T

cl\ll El Debate | 3%

(o

s
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| -
@© Noroeste | 3%
()
w %
Ninguno

3% 6%

-

P16.- ¢ Desde hace cuanto tiempo lee usted el periédico ..?
P17.- Usted mencioné que el periddico ... lo lee desde hace ... ¢ Qué periédico dejo de leer para leer este?
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G e M Ve e . - SI SE QUITARA LA SECCION QUE TANTO INFLUIRIA
" El 45% (n=146) de los lectores de la seccionde > PA E DEJARA DE LEER EL PERIODICO -
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CSmn AEm oS
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Editorial :_ _790_/0_} :_ _2}0{0 ______
el e [
] [ [
Cartelera | 2% :_5503/;“: :’“_“

P20.- Si la seccion ... se quitara del periddico ... ¢ Qué tanto influiria para que usted dejara de leerlo? ¢ Diria usted que influir

ﬂ P19.- De las secciones que componen el periédico ..., digame, ¢ Qué secciones lee usted regularmente?
-
P21.- ¢ Pagaria por aparecer usted o alguno de sus familiares en un espacio privilegiado en la




