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Antecedentes

En el año de 2005 se realizó un estudio para conocer los hábitos de lectura y perfil de lectores de

periódicos en dos ciudades del estado de Sinaloa, Mazatlán y Culiacán.

Ante la necesidad de actualizar los datos obtenidos de estudio anterior, Medios Masivos

Mexicanos y el diario El Debate solicitaron a TNS la realización de un segundo estudio para la

verificación del perfil de lectores del El Debate en 5 ciudades del estado de Sinaloa, donde tiene

mayor circulación.

A su vez obtener información acerca del nivel de compromiso que los lectores tienen con su diario

El Debate vs competidores, el cual fue diseñado con el uso de nuestra Business Solutions

Conversion ModelTM.
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Objetivos

OBJETIVOS GENERALES

Identificar el perfil del Lector del diario El Debate y su competencia en la Ciudad de Los Mochis.

Conocer los segmentos de lectores de periódicos con base al compromiso usando Conversion ModelTM

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

üConocimiento, periódicos leídos alguna vez, habituales y más frecuente

üCompra y lectura del periódico leído. (EL DEBATE y principales competidores)

üIncidencia de lectura de cada diario

üHábitos de lectura (qué diarios/ secciones?, cuándo?, dónde los lee?)

üForma y frecuencia de compra, gasto mensual (unitario, suscripciones)

üMotivos de lectura, convivencia/ competencia con otros diarios, revistas competitivas

üCompromiso con el diario

üAntigüedad con los títulos

üMedios por el cual se informa, se entera de noticias

üMedios de consulta para enterarse de temas de entretenimiento, salud, deportes, economía

üLectura previa de otros títulos, disposición al cambio

üImportancia de la elección de un título

üGrado de compromiso que tienen los lectores hacia el periódico

üAnálisis de los segmentos propios y de los 2 competidores principales: Conversion ModelTM

üPerfil demográfico y socioeconómico de periódicos principales (edad, sexo, ocupación, nivel AMAI) 

üPrincipales aficiones/ lugares de entretenimiento

üUso de servicios/ productos bancarios

üHábitos de compra (lugar de compra de despensa, telefonía celular, posesión de automóvil
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Metodología

Estudio cuantitativo adhoc a través de entrevistas personales en locación central/ puntos de

afluencia donde se localizo al target a investigar en la ciudad de Los Mochis, Sinaloa.

Los puntos de afluencia seleccionados fueron en poblados 100% urbanos considerados para el

presente estudio tales como: parques, centros escolares, universidades, centros comerciales,

avenidas principales, puntos cercanos a oficinas del sector privado y oficinas de gobierno.

No se permitio el levantamiento de entrevistas en lugares cercanos a los establecimientos de venta

de periódicos, ya que esto contaminaría la información espontánea que se obtenga, sobre todo en

temas de conocimiento, recordación publicitaria y uso de periódicos.

Los entrevistados se interceptaron en lugares de afluencia los cuales se determinaron por los

requerimientos del nivel socioeconómico de la muestra buscada, a demás se validar el nivel por la

información AMAI para obtener este indicador.

Con el fin de garantizar la cobertura de los diferentes rangos de edad y nivel socioeconómico, el

tamaño de la muestra fue desproporcional al tamaño real de la población.
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Público objetivo y Muestra

Universo bajo estudio:

Hombres y mujeres.

En edades de 18 a 65 años, distribuidas en 4 rangos de edad.

Pertenecientes a los NSE: ABC+, C y D+/DE.

Residentes en la ciudad de Los Mochis, Sinaloa.

Lectores del periódicos al menos 1 vez a la semana (excepto diarios

deportivos).

Tamaño de la muestra:

Se realizaron un total de 350 entrevistas, distribuidas como sigue:

Muestra Real Muestra Ponderada

# % # %

Hombres 231 66% 164 47%

Mujeres 119 34% 185 53%

18-25 81 23% 71 20%

26-35 100 29% 96 28%

36-45 79 23% 84 24%

46-55 90 25% 99 28%

A/B/C+ 76 22% 71 20%

C 100 29% 74 21%

D+/DE 174 49% 205 59%

TOTAL 350 100% 350 100%
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Perfil Demográfico

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

El Debate (n=339)

8%

24%

13%

27%

48%

22%

28%

52%

21%

29%

24%

4%
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Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)

46%

23%

9%

8%

8%

3%

2%

1%

Empleado de tiempo completo 

Ama de casa/ dedicado al hogar 

Empleado de medio tiempo 

Trabajador independiente

(Autoempleado /Free Lance)   

Estudiante de tiempo completo 

Jubilado/ Retirado / Pensionado 

Desocupado/ desempleado

actualmente 

Estudia y trabaja 

Ocupación Actual

P44.- Dígame por favor, ¿Cuál es su ocupación actual?

P44A.- ¿Trabaja usted para...?

El 47% de los que trabajan pertenecen al 
sector público y el 53% al sector privado

40%

31%

6%

14%

6%

3%

Empleado de tiempo completo 

Ama de casa/ dedicado al hogar 

Empleado de medio tiempo 

Trabajador independiente

(Autoempleado /Free Lance)   

Estudiante de tiempo completo 

Jubilado/ Retirado / Pensionado 

Desocupado/ desempleado

actualmente 

Estudia y trabaja 

El 71% de los que trabajan pertenecen al 
sector público y el 29% al sector privado
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Compra de la Despensa del Hogar

P32.- ¿Cada cuándo se compra la despensa de su hogar?

P33.- ¿Qué día de la semana acuden a realizar las compras de la despensa para su hogar?

P34.- Y ¿Cuál es el nombre del supermercado, autoservicio o el establecimiento al que asisten a comprar la despensa?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

3% 3% 3%
6%

2%
5%

14%
12%

9%

61%

42%

18%

8%
6%

3% 3%

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)

Sábado Domingo Viernes Lunes Miércoles Todos los días Sin día específico Jueves  Martes 

Supermercado Ley                                41% 70%

Soriana                                         20% 12%

VH                                              17% 6%

Wal Mart                                        6% 6%

Aurrera                                         5% 6%

Supermercado MZ                                 4%

Sam's Club 4%

Supermercado s/e 2%

En Promedio compran 5 veces al mes la 
despensa del hogar. El 64% una vez por 

semana y el 26% cada 15 días

En Promedio compran 7 veces al mes la 
despensa del hogar. El 62% una vez por 

semana y el 20% cada 15 días

DÍAS QUE COMPRAN LA 

DESPENSA

EN QUÉ 

SUPERMERCADOS

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)
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Tiendas Departamentales / Electrodomésticos

P35.- Y ¿A cuáles tiendas departamentales y de electrodomésticos asiste usted regularmente?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

TIENDAS DEPARTAMENTALES / ELECTRODOMÉSTICOS A 
LOS QUE ASISTE REGULARMENTE

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)

58%

18%

14%

1%

1%

1%

14%

Coppel 

Elektra 

Famsa 

Ley 

Home Depot 

Otras tiendas 

Ninguno 

73%

6%

3%

18%

Coppel 

Elektra 

Famsa 

Ley 

Home Depot 

Otras tiendas 

Ninguno 
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Usuarios de Telefonía Celular

P37.- ¿Tiene teléfono celular para uso personal?

P37A.- ¿Con qué compañía tiene contratado el servicio de telefonía celular?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

No

27%

Si

73%

1%
10%

88%

1%

Telcel Movistar Unefon Iusacell

No

39%

Si

61%

El Debate (n=339)

El Diario (n=24*)

El Debate (n=347)

El Diario (n=15*)

6%

94%

Telcel Movistar Unefon Iusacell
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Poseedores de Automóvil

No

67%

Si

33%

4%5%

19%

25%

33%

5%
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No

66%

Si

34%

El Debate (n=339)

El Diario (n=24*)

El Debate (n=112)

El Diario (n=8*)

Nuevo: 17%

Usado: 82%

Por el trabajo: 1%

18%16%19%

48%
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POSESIÓN DE AUTOMÓVIL MARCA DEL AUTOMÓVIL

Nuevo: 9%

Usado: 83%

Por el trabajo : 8%

P39.- ¿Tiene automóvil propio? ¿Cuál es la marca? 

P39A.- El auto que tiene ¿lo compro...?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

TIPO DE COMPRA DE 
AUTOMÓVIL
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Medios de Consulta para 

contratar, comprar..... 

P42.-¿Qué medios utiliza para informarse cuando decide...?

PERIÓDICO INTERNET TV ABIERTA VOLANTES RADIO GACETAS TV DE PAGA
NO 

CONSULTO

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

El 
Debate

El 
Diario

AUTO 61% 56% 8% 5% 5% 19% 5% 1% 15%

INMUEBLES 45% 17% 6% 2% 14% 7% 19% 4% 6% 1% 28% 1% 22% 28%

SERVICIOS MÉDICOS 40% 31% 7% 3% 5% 2% 6% 28% 4% 8% 3% 1% 34% 28%

SERVICIOS DE OFICIO 39% 55% 8% 3% 6% 11% 7% 3% 2% 2% 33% 31%

SERVICIOS PROFESIONALES 36% 11% 10% 3% 7% 22% 5% 28% 3% 3% 8% 3% 35% 28%

CRÉDITO HIPOTECARIO 31% 20% 10% 3% 6% 28% 6% 16% 4% 2% 2% 39% 33%

TELEFONÍA FIJA 31% 36% 8% 4% 8% 6% 7% 3% 6% 30% 4% 2% 35% 21%

TELEFONÍA MÓVIL 31% 31% 9% 6% 5% 11% 10% 3% 5% 3% 6% 27% 2% 32% 19%

CRÉDITO BANCARIO 28% 14% 10% 3% 9% 3% 6% 16% 4% 3% 4% 39% 34%

Base ponderada El Debate: 339

Base ponderada El Diario : 24*

*Base insuficiente de análisis

MEDIOS QUE UTILIZO 
PARA COMPRAR, 

CONTRATAR O 
ADQUIRIR...
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87%

6% 4% 3%

54%

7%
3% 1% 1%

46%

4%
8%

97%

33%

3%
7%

21%

1%1%

70%
76%

100%

El Debate Noroeste Diario La Gaceta Promopción El Sol Excelsior Imparcial El Universal

1ra Mención -TOP OF MIND-

Total Conocimiento Espontáneo -SHARE OF MIND-

Total Conocimiento (Espontáneo + Ayudado)

Conocimiento y Evaluación de Periódicos

P1.- ¿Cuál o cuáles periódicos conoce o ha oído nombrar, aunque nunca los haya leído? ¿Alguno más?

P2.- ¿Cuál o cuáles de los siguientes periódicos, que le voy a mencionar, conoce o ha oído nombrar, aunque nunca los haya leído?

P3.- Tomando en consideración todo lo que busca en un periódico, por favor evalúe cada periódico que usted conoce, usando una escala de 10 puntos, 

donde el 10 significa que usted piensa que el periódico es PERFECTO y 1 significa que usted piensa que es PÉSIMO. No importa si lo ha leído o no, nos 

gustaría saber su opinión sobre todo los periódicos que conoce.

ñPrincipales mencionesò

ñRespuesta M¼ltipleò

Evaluación
Promedio

n = (350)

9.37

n = (264)

7.26

n = (243)

7.24

n = (116)

6.69

n = (73)

7.18

n = (24*)

6.38

n = (10*)

7.18

n = (5*)

6.71

n = (4*)

8.27

Base ponderada: Total  entrevistas (350)

*Base insuficiente de análisis

Multiplicidad Total Conocimiento Espontáneo: 2.23 periódicos

Multiplicidad Total Conocimiento (Espt. +Ayudado) :  3.14 periódicos
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Lectura de Periódicos

ñRespuesta M¼ltipleò

Base ponderada: Total  entrevistas (350)

10% 6% 3%

100%

47% 46%

1%

97%

7% 3% 1%

El Debate El Diario Noroeste La Gaceta Promopción El Sol

Alguna vez

Habitualmente

1

3

4

5
El Debate

(n=339)

El Diario

(n=24*)

Noroeste

(n=9*)

La Gaceta

(n=*3)

Promopción

(n=3*)

veces

vez

Ocasionalmente

*Base insuficiente de análisis

PERIÓDICOS LEIDOS EN ALGUNA OCASIÓN / 

HABITUALMENTE

veces

veces

PROMEDIO DE LECTURA SEMANAL 

El Diario

3%

El Debate

97%

PERIÓDICO FRECUENTE (MÁS LEIDO) 

P4.- Usted me indicó que acostumbra leer periódico, ¿Dígame que periódicos son los que ha leído en alguna ocasión?

P5.- Y ¿Cuáles son los periódicos que usted lee, de manera frecuente / habitual? ¿Alguna otro?

P6.- Y ¿Cuál es el periódico que lee con mayor frecuencia?

P12.- Quisiera que me dijera ¿Cuántas veces lee el periódico ... en una semana normal? 17
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Forma en la que Obtiene el Periódico

P18.- ¿Cuál opción describe mejor la forma en la que obtiene el periódico?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

36%

25%

22%

11%

4%

2%

Puesto de periódicos fijos 

Voceadores 

Sistema de entrega (Se lo entrega

su vendedor en el domicilio) 

Establecimientos 

Carro de sonido (Perifoneo) 

Prestado 

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)

64%

9%

12%

3%

3%

9%

Puesto de periódicos fijos 

Voceadores 

Sistema de entrega (Se lo entrega

su vendedor en el domicilio) 

Establecimientos 

Carro de sonido (Perifoneo) 

Prestado 
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Lectura de Periódicos

P13.- Además de usted, ¿Aproximadamente cuántas personas más leen el periódico ...?

P13a.- ¿Qué edades tienen? y ¿Qué secciones leen?

SECCIÓN % % % % %

Policíaca                                                - 16 20 41 40

Deportiva                                                57 51 34 42 23

Sociales                                                 32 16 24 17 19

Nota roja                                                - 3 4 4 4

Anuncios clasificados - - 3 4 1

Espectáculos - Show 11 - 4 3 1

Nacional / País - - - - -

Política - - - - 2

Editorial - - - - 2

% % % %

- - - 63

- 75 78 22

100 17 22 11

- - - -

- - - -

- - - -

- - - -

- 8 - 4

- - - -

% %

- -

- -

26 -

- -

74 81

- -

- -

- -

- 19

% % %

- - 35

100 75 29

- - 14

- - 11

- - -

- - 11

- 25 -

- - -

- - -

ñPrincipales mencionesò
ñRespuesta M¼ltipleò

EDADES Y SECCIONES 

QUE LEEN 

1%
8%

18%
26%

47%

El Debate ( n=608)

20% 27%

9%

43%

El Diario (n=33)

13%
28%

59%

Noroeste (n=11*) 

42%
58%

Promopción (n=12*)

06-12 Años 13-18 Años 19-25 Años 26-35 Años 36-90 Años

CUÁNTAS PERSONAS EN 

PROMEDIO MÁS LEEN EL 

PERIÓDICO

EL DEBATE 
(n=339)

1.79

EL DIARIO
(n=24*)

1.35

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

PROMOPCIÓN
(n=3*)

3.77

NOROESTE
(n=9*)

1.24
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Día y Lugar de Lectura

P14.- ¿Que días de la semana acostumbra leer el periódico?

P15.- Por lo general, ¿en que lugar lee usted la mayor parte del tiempo el periódico?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

DÍA DE LA SEMANA QUE AOSTUMBRA LEER EL PERIÓDICO

LUGAR DONDE LEE LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO DEL PERIÓDICO

36%

14%
24%

16%
21% 17% 15%

41%

11%

37%
31% 27% 22%

46%

12%

33%

15% 14%

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sábado Domingo Diario Sin día

especifico

El Debate (n=339)

El Diario (n=24*)

74%

25%

1%
3%

42%

55%

El Debate (n=339) El Diario (n=24*)
Casa

Trabajo

Transporte Público

Parque
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Hábitos de Lectura de Periódicos

P16.- ¿Desde hace cuanto tiempo lee usted el periódico ..?

P17.- Usted mencionó que el periódico ... lo lee desde hace ... ¿Qué periódico dejo de leer para leer este?

Base ponderada

*Base insuficiente de análisis

4%

1%

1%

94%

El Diario

Noroeste

El sol

Ninguno

ANTIGÜEDAD DE LECTURA

3%

3%

94%

El Debate

Noroeste

Ninguno

PERIÓDICOS QUE DEJARON DE LEER 

POR LEER EL ACTUAL

1%
5%

94%

Más de 2 años De 1 a 2 años

De 2 a 3 meses

3% 6%

91%

Más de 2 años De 1 a 2 años

De 6 a 11 meses

E
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e
b

a
te
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n

=
3
3

9
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l 
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Secciones que Leen de El Debate

81%

49%

43%

18%

18%

10%

10%

8%

6%

6%

4%

3%

2%

Policíaca 

Deportiva

Sociales

Nota roja

Local / Ciudad

Espectácular - Show

Horóscopos

Anuncios clasificados / Ofertas 

Nacional / País

Editorial

Cultural

Regional

Cartelera

81% 12% 7%

Mucho Poco Nada

78% 14% 8%

76% 19% 5%

95% 5% -

82% 18% 1%

69% 19% 13%

89% 11% -

66% 34% -

93% 7% -

79% 21% -

75% 25% -

100% - -

80% - 20%

Base ponderada: Total  entrevistas (339)

*Base insuficiente de análisis

ñPrincipales mencionesò

ñRespuesta M¼ltipleò

P19.- De las secciones que componen el periódico ..., dígame, ¿Qué secciones lee usted regularmente?

P20.- Si la sección ...  se quitará del periódico ... ¿Qué tanto influiría para que usted dejara de leerlo? ¿Diría usted que influiría: Mucho, Poco o Nada?

P21.- ¿Pagaría por aparecer usted o alguno de sus familiares en un espacio privilegiado en la

El 45% (n=146) de los lectores de la sección de 
sociales SI pagarían por salir en esta sección

- SI SE QUITARA LA SECCIÓN QUE TANTO INFLUIRÍA 
PARA QUE DEJARA DE LEER EL PERIÓDICO -


